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1 secteur d’étude 
2 pôles commerciaux 

 le centre-ville d’Heyrieux
 le pôle Intermarché sur Heyrieux

L’analyse de la consommation 
déclinée pour votre territoire…
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Le comparatif offre/demande

Une offre commerciale à 82 % autour de :
- La restauration   32 %
- L’alimentaire  20 %
- Les services  19 %
- L’équipement de la personne 11 % 
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Répartition des éts COLL’IN 
par famille de produits de l'enquête

Alimentaire

Equipement de la personne

Mobilier électroménager déco

Bricolage jardinage

Culture loisirs

Pharmacies

Services (pressing, coiffeurs, instituts beauté)

Restauration (cafés/restaurants)

44%
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9%
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11%

3%
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Répartition de la consommation des 
ménages qui habitent le territoire

1-ALIMENTAIRE DPH
2-EQUIPEMENT DE LA PERSONNE
3-MOBILIER ELECTRO DECO
4-BRICOLAGE JARDINAGE
5-CULTURE LOISIRS
6-PHARMACIE
7-SERVICES
8-RESTAURATION

Les principaux postes de dépenses :
• L’alimentaire  (44%)
• L’équipement de la personne (15%)
• La culture/ loisirs (11%) 
• La restauration  (9%)

60%

8%

1%
9%

3%

5%

4%

10%

Répartition de la consommation des 
ménages qui achètent sur le territoire

1-ALIMENTAIRE DPH

2-EQUIPEMENT DE LA PERSONNE

3-MOBILIER ELECTRO DECO

4-BRICOLAGE JARDINAGE

5-CULTURE LOISIRS

6-PHARMACIE

7-SERVICES

8-RESTAURATION

Une activité réalisée à 87 % autour :
• L’alimentaire (60%)
• La restauration (10%)
• L’équipement de la personne (8%)
• Le bricolage jardinage (9%)
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Un niveau de vie plus fort qu’ailleurs…

L’indice des COLL’in est 16 % plus élevé que la moyenne nationale.
C’est le 1er territoire en terme de niveau de vie en Nord Isère…
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C’est le 1er territoire en terme de niveau de 
consommation (+11% / moyenne nationale )
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Une consommation totale plus forte 

qu’ailleurs…

Dépense 
totale par 
ménage 

17 451 €

Alimentaire 
7 596 €

Equipement 
de la 

personne     
2 502 €

Mobilier 
électro 
déco 

1 605 €

Bricolage 
jardinage    
1 216 €

Culture 
loisirs         

1 918 €

Pharmacie  
454 €

Services  
402 €

Restauration
1 757 €

Evolutions 2018-2022
en dépense par ménage

+ 6 %

- 2 %

- 1 %

+ 9 %

- 9 %
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L’enjeu des polarités 
et les défis du territoire…

Consommation par grandes 
catégories de pôles sur COLL’in

Territoire hors polarités Centre-ville (Heyrieux) Zone commerciale (pôle Intermarché Heyrieux)

22 %

Territoire hors polarités Centre-ville (Heyrieux) Zone commerciale (pôle Intermarché Heyrieux)

36 %

16 % 15 % 33 %

2 020 €

878 € 814 € 1 880 €

Offre 
(% des Etablissements)

Consommation sur 
COLL’in par 

polarité en € par 
ménage et par an

2 %76 %
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L’évolution du marché de la consommation a favorisé 
les univers dématérialisés, 

les univers à thème,
les grands stratèges du « prix » …

Formes de vente détaillées Evolution 2018-2022
Poids dans la 

consommation
PARC COMMERCIAL A THEME (THE VILLAGE) nouveau 2,7%
ACHAT PAR INTERNET 184% 12,9%
COMMERCE DE MOINS DE 300 M² ALIMENTAIRE 107% 9,5%
SOLDERIE, BAZAR 93% 1,0%
HYPERMARCHES 40% 16,0%
COIFFEURS, INSTITUTS DE BEAUTE 23% 2,0%
DRIVE 15% 1,9%
COMMERCE DE MOINS DE 300 M² NON ALIMENTAIRE 12% 13,4%
SUPERETTES (120 à 400 m2) 10% 1,0%
HARD DISCOUNT -2% 1,3%
GRANDE SURFACE SPECIALISEE NON ALIMENTAIRE ( > 300 M²) -14% 17,1%
SUPERMARCHES -26% 17,8%
MARCHES -27% 1,6%
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Le e-commerce a fait bouger les lignes…

22

30,9

35

2,1

1,7

3,9

3,3

0,5

0,5

Commerce services < 300 m2

Hypermarches

Supermarches

Hard discount

Grandes et moy. surfaces specialisees

Drives

Commerce non sedentaire

E-commerce

Autres formes de vente

% dépenses de consommation 
alimentaire

22,5

2,2

1,8

0,6

37,3

2

0,3

27,2
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Commerce services < 300 m2

Hypermarches

Supermarches

Hard discount

Grandes et moy. surfaces specialisees

Autres grandes surfaces

Commerce non sedentaire

E-commerce

Autres formes de vente

% dépenses de consommation non 
alimentaire
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Les critères de choix des lieux de consommation et 
des magasins

77%

65%

35%

19%

12%

6%

78%

60%

33%

21%

15%

10%

74%

60%

33%

21%

13%

6%

Proximité (habitat, travail, trajet quotidiens)

Facilité d'accès et de stationnement en
voiture

Diversité des magasins

Environnement urbain agréable (zone
piétonne)

Facilité d'accès en vélo / à pied

Facilité d'accès en transport en commun

Les critères de choix des lieux de consommation 
(% des répondants)

Nord Isère  Isère ARA

64%

53%

45%

29%

20%

16%

18%

9%

6%

4%

61%

52%

47%

31%

23%

14%

20%

8%

7%

4%

61%

53%

46%

30%

23%

15%

14%

8%

6%

4%

Prix intéressants

Convivialité / commerçants agréables

Grand choix de produits

Amplitude des horaires d’ouverture

Commerces indépendants

Présence d’un service après-vente 
(réparation, retouche, reprise, conseil)

Implication éthique et social du commerce

Magasins d’enseignes

Offre en produits d’occasion

Service de livraison à domicile

Les critères de choix des magasins 
(% des répondants)

Nord Isère  Isère ARA
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L’enjeu de la mobilité…
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% de part modale de déplacement 
dans le chiffre d'affaires du pôle

Déplacement 
COLL'in

HEYRIEUX 
CENTRE VILLE

HEYRIEUX POLE 
INTERMARCHE

NORD ISERE
POLARITES 

CENTRES-VILLES

marche a pied seul 16 53,5 3,6 8 19,9
vélo seul 0,1 0 0,2 0,4 0,9
TC combine 0,1 0 0 0,6 1
Voiture seul 80,5 44,1 93,3 84,7 70,5
autre mode 0,8 0 0,3 2,2 4
z-non renseigne 2,6 2,4 2,7 4 3,7
Total 100 100 100 100 100
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775 € par ménage 
dépensés en 2018

2 020 € par ménage 
dépensés en 2022

38 € en alimentaire
686 € en équipement de la personne
523 € en mobilier électroménager déco
103 € en bricolage jardinage
657 € en culture loisirs
12 € en parapharmacie

7 € en alimentaire
210 € en équipement de la personne

124 € en mobilier électroménager déco
45 € en bricolage jardinage

390 € en culture loisirs
0 € en parapharmacie

Le « boom » internet…
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24,6

6,2

4,8

3,4

2,7

2,6

2,1

2

2

1,8

1,7

1,5

1,4

1,2

1

AMAZON / INTERNET /

LEBONCOIN / INTERNET /

CDISCOUNT / INTERNET /

VINTED / INTERNET /

RAKUTEN / INTERNET /

VEEPEE / INTERNET /

SHEIN / INTERNET /

APPLE / INTERNET /

IKEA / INTERNET /

REDOUTE (LA) / INTERNET /

BOULANGER / INTERNET /

KIABI / INTERNET /

LEROY MERLIN / INTERNET /

ZARA / INTERNET /

SEPHORA / INTERNET /

PRINCIPALES ENSEIGNES E-COMMERCE 
IDENTIFIEES DANS LES ACTES D'ACHAT 

DES MENAGES COLL'IN EN % DES 
DÉPENSES

Le « boom » internet…

12,9

10,4

7,3

6,6

5,3

5,3

5,1

4,5

4,4

3,8

3,4

3

2,8

2,8

2,3

2,3

2,3

2,1

1,7

1,7

1,6

1,5

1,2

32-MEUBLES-LITERIE

45-INFORMATIQUE-TELEPHONIE-MULTIMEDIA-…

36-ELECTROMENAGER

21-PRET-A-PORTER POUR FEMMES ET…

23-PRET-A-PORTER POUR HOMMES ET…

47-ARTICLES DE SPORT (HORS VETEMENTS ET…

48-JEUX-JOUETS-JEUX VIDEO (HORS CONSOLES)

18-CHAUSSURES DE VILLE ADULTES-…

44-APPAREILS TV-VIDEO-PHOTO-HIFI- RADIO-…

54-PARFUMS-PRODUITS DE BEAUTE

49-LIVRES-PAPETERIE

33-LINGE DE MAISON-TISSU D AMEUBLEMENT

27-ACCESSOIRES D HABILLEMENT-BIJOUTERIE…

43-MATERIEL DE GROS BRICOLAGE-MATERIAUX…

19-VETEMENTS POUR ENFANTS DE MOINS DE 11…

25-LINGERIE-SOUS-VETEMENTS-VETEMENTS DE…

46-CD-DVD-AUTRES CONSOMMABLES…

17-CHAUSSURES OU VETEMENTS DE SPORT

30-MAROQUINERIE-BAGAGERIE

52-REVUES-MAGAZINES-JOURNAUX

28-HORLOGERIE OU BIJOUTERIE (DE VALEUR 30…

34-ARTS DE LA TABLE-VAISSELLE-USTENSILES DE…

35-LUMINAIRES-ARTICLES DE DECORATION

% DES PRODUITS ACHETÉS SUR INTERNET PAR LES 
MÉNAGES COLL'IN
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Une influence resserrée autour du 
territoire…

Zone de chalandise 
globale 60 000 

habitants
dont 18 000 en 
influence diffuse
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La hiérarchie des pôles en % de consommation 
des ménages de COLL’in…

14,5%
9,8%

7,8%
5,4%

5,0%
4,7%

3,6%
3,5%

3,4%
3,1%

2,9%
2,0%

1,8%
1,8%
1,7%
1,7%

1,6%
1,4%
1,3%

1,2%
1,2%
1,1%
1,0%
1,0%
1,0%
0,9%
0,9%
0,9%
1,0%
0,9%

HEYRIEUX (38) / POLE INTERMARCHE
L ISLE D ABEAU (38) / ST HUBERT SAYES

CHAPONNAY ZONE LECLERC
DIEMOZ (38) / COMMUNE

HEYRIEUX (38) / CENTRE VILLE
HEYRIEUX (38) / RESTE COMMUNE

VIENNE (38) / CC INTERMARCHE MALISSOL
PUISOZ PARILLY IKEA LEROY MERLIN

VILLEFONTAINE (38) / THE VILLAGE OUTLET
ST QUENTIN FALLAVIER (38) / DES MUGUETS

BOURGOIN JALLIEU (38) / MALADIERE
ST GEORGES D ESPERANCHE (38) / COMMUNE

LA VERPILLIERE (38) / RESTE COMMUNE
ST PRIEST PORTE DES ALPES CC AUCHAN

BOURGOIN JALLIEU (38) / CC LECLERC BARBUSSE
RUY MONTCEAU (38) / COMMUNE

RD306 EST ST PRIEST
ST JUST CHALEYSSIN (38) / COMMUNE

ST BONNET ZAC DU CHANAY
DOMARIN (38) / RTE DE LYON

MIONS (69) / COMMUNE
LYON CC PART DIEU

ST QUENTIN FALLAVIER (38) / PARC D ACT. DE CHESNES
ST PIERRE DE CHANDIEU (69) / COMMUNE

ST PRIEST (69) / RESTE COMMUNE
LYON PRESQU ILE

RD306 EST ST BONNET
LA VERPILLIERE (38) / CENTRE VILLE

ST JEAN DE BOURNAY (38) / CENTRE VILLE
VIENNE (38) / CENTRE VILLE
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